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/Logo/Innledning
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Business Region Kristiansand

Logoen bestar av trebokstavsforkortelsene “KRS” og
“BIZ" med en sammenlgpende skrastrek som vist til
venstre. Pa hvit eller annen lysere bakgrunn skal logoen
vises i hovedfargene, med teksten “Business Region
Kristiansand” under dersom det ikke er naturlig a skrive
dette ut i nerheten av logo, andre steder i materiellet.

KRS/BIZ

Tina N. Abrahamsen
Prosjektleder

+47 909 54 304
tina.abrahamsen@kristiansand.kommune.no

Business Region Kristiansand

Postboks 101, 4600 Kristiansand
Radhusgata 18, 4611 Kristiansand, Norway
krsbiz.no

Over: eksempel pa materiell der teksten “Business
Region Kristiansand” ikke trenger & sta i tilknytning til
logo, da det star annet sted pa visittkortet.

Selve logoen skal ikke skrives ut i tekst, men det skal kun
benyttes egne filer der logo er tegnet ut (se disse)



KRS/

P4 merke bakgrunner kan logovarianten med hvit
“KRS/" brukes, sammen med at “Kristiansand” ogsa
settes i hvitt under.

Kristiansand
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/Bilder og grafikk
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Welcome to
Business Region
Kristiansand
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Emne: Kort og selggnde'
tekst som skaper interesse
og Klikk
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For & skape en helhetlig visuell profil som skiller Business Region Kristiansand positivt ut som forretningsmessig, ryddig og ren, ma bildene gi spillerom

for BIZBLA i materiellet foravrig. Derfor benytter vi i absolutt sterst mulig grad sort/hvitt bilder pa alle flater.



/Farger/Hovedfarger

For a sikre at Business Region Kristiansand oppfattes
som en tydelig merkevare i sitt marked, ma vi alltid
forsgke a benytte en enkel fargepalett der “bizbla" er
den dominante fargen. Samen med meark gra og hvitt,
vel selv i et design der bizbld kun blir brukt i sma
omrader, vil den fremsta som dominant. | et godt
KRS/BIZ-design vil fargefordelingen veere omtrent som
folger:

BIZBLA M@RK GRA

Pantone Process CYAN

100C OM 0Y OK 68C 57M 56Y 62K
#009FDF #333333
R:0 G:159 B:223 R:56 G:57 B:56

Ogsa bradtekst skal settes i mark gra, der dette er mulig.



/Farger/Tilleggsfarger

ROD

Pantone 178
0%C

70%M

58%Y

0%K
#EDGASE
R:237

G:106

B:94

LILLA

Pantone 7655
33%C

72%M

0%Y

0%K
#B561A2
R:181

G:97

B:162

GRONN

Pantone 7491
47%C

11%M

92%Y

39%K
#6E8227
R:110

G:130

B:39

LYS GRA

Pantone 7535

10%C
11%M
23%Y
19%K

#C9C2B1

R:201
G:194
B:177

Veer forsiktig med a bruke
tilleggsfargene Business Region
Kristiansands merkevare-
byggende materiell. Tilleggsfar-
gene er primaert tenkt som et
supplement til BIZBLA der det
ikke er mulig a vise f.eks
infografikk uten a bruke flere
farger eller rastereffekter, som
under
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/Fonter

Open
Sans

Business Region Kristiansand
bruker Open Sans fra Google
Fonts i alle tilgjengelige variant-
er og vekter pa alt materiell.

Fonten kan fritt lastes ned fra
Google Fonts

/Annet/Profilelement

Det er laget et grafisk element som kan brukes som
skillestrek i PowerPoint og andre presentasjoner:

Denne foreligger som en egen fil.

Bruk den sparsommelig - slik som den er brukt i dette
dokumentet - for a skape felelsen av skille mellom
innhold som det er naturlig a skille ad.

For & skape variasjon kan formen brukes i samme
vinkel som logo: 23°
4\

/Annet/Mer informasjon

Tina N. Abrahamsen
Prosjektleder

+47 909 54 304
tina.abrahamsen@kristiansand.kommune.no

Business Region Kristiansand
Postboks 101, 4600 Kristiansand
Radhusgata 18, 4611 Kristiansand, Norway
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